Oswiadczenie prasowe

Bruksela, 15 grudnia 2011 r.

GRUPA ROBOCZA ARTYKULU 29 DS. OCHRONY DANYCH

W dniach 8-9 paZdziernika 2011 r. w Brukseli odbylo sie 83 posiedzenie plenarne Grupy
Roboczej Artykutu 29

- Internetowa reklama behawioralna: branza zaproponowala nieodpowiednie

rozwiazania

Czescig wysitkow wspierajacych logiczng oraz spdjng implementacje Dyrektywy o
prywatno$ci 1 taczno$ci elektronicznej w Unii Europejskiej jest przyjecie przez Grupe
Roboczg opinii na temat samoregulacyjnych ram internetowej reklamy behawioralnej
zaproponowanych przez Europejskie Stowarzyszenie Standardow Reklamy (EASA) oraz
Europejskie Biuro Reklamy Interaktywnej (1AB).

W opinii Grupa Robocza z zadowoleniem przyjmuje inicjatywe samoregulacyjng branzy w
obszarze reklamy behawioralnej. W konkluzji stwierdza jednak, ze przestrzeganie
przygotowanego przez EASA/IAB Kodeksu w zakresie reklamy behawioralnej oraz

aktywno$¢ w ramach strony internetowej www.youronlinechoices.eu nie skutkuje zgodnos$cia

z Dyrektywa o prywatnosci i facznosci elektroniczne;.

Co wiecej, Grupa Robocza podkresla, ze Kodeks oraz strona internetowa tworza niewlasciwe
zatozenie, ze mozliwe jest wybranie opcji nie bycia $ledzonym podczas surfowania po
Internecie. To bledne zatozenie moze by¢ szkodliwe dla uzytkownikow, ale rowniez dla

branzy, jesli wierzy ona, ze poprzez stosowanie Kodeksu spetnia wymogi dyrektywy.

Tak jak stwierdzita w swojej wczesniejszej opinii na temat reklamy behawioralnej, Grupa
Robocza Art. 29 nie kwestionuje korzysci ekonomicznych, jakie moze przynies¢ reklama
behawioralna, jednakze stoi zdecydowanie na stanowisku, ze taka dziatalno$¢ nie moze by¢

prowadzona kosztem praw osob fizycznych do ochrony danych i prywatno$ci. Ramy prawne


http://www.youronlinechoices.eu/

ochrony danych Unii Europejskiej ustanawiajg konkretne $rodki ochrony, ktore musza by¢

respektowane.

Branza reklamowa musi spelni¢ dokladne wymogi Dyrektywy o prywatnosci i taczno$ci
elektronicznej, a przyjete opinie pokazuja, ze dostepnych jest wiele praktycznych rozwigzan

zapewniajacych odpowiedni poziom zgodnosci wraz z dobrym do$§wiadczeniem uzytkownika.

Europejskie organy ochrony danych maja za zadanie zapewnienie zgodnos$ci i beda, gdzie to
konieczne, egzekwowac to na drodze prawnej. Z tego wzgledu powinno si¢ unikaé sytuacji, w
ktérej przedsigbiorstwa inwestuja w przestrzeganie Kodeksu, ktory nie spetnia europejskich

oraz krajowych wymogdéw prawnych.

Informacje ogélne

Europejskie organy ochrony danych (Grupa Robocza Artykutu 29 ds. ochrony osob
fizycznych w zakresie przetwarzania danych osobowych) to niezalezny organ doradczy w
sprawach ochrony danych i prywatno$ci, powotany na mocy artykutu 29 Dyrektywy o
ochronie danych 95/46/WE. W skilad tego organu wchodza przedstawiciele krajowych
organdOw ochrony danych z panstw cztonkowskich UE, Europejskiego Inspektora Ochrony
Danych oraz Komisji Europejskiej. Jego zadania opisane zostaly w artykule 30 Dyrektywy
95/46/WE 1 artykule 15 Dyrektywy 2002/58/WE. Do kompetencji Grupy Roboczej Artykutu
29 nalezy badanie kwestii dotyczacych zastosowania dyrektyw o ochronie danych w celu
przyczynienia si¢ do jednolitego stosowania dyrektyw. Grupa Robocza realizuje to zadanie
wydajac rekomendacje, opinie i dokumenty robocze.

http://ec.europa.eu/justice/data-protection/article-29/index en.htm
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