Oswiadczenie prasowe

Bruksela, 14 wrzesnia 2011 r.

GRUPA ROBOCZA ARTYKULU 29 DS. OCHRONY DANYCH

Przewodniczacy wspdlnie z dwiema delegacjami reprezentujacymi Grupg¢ Robocza Artykutu
29 ds. Ochrony Danych, spotkal si¢ z przedstawicielami Interactive Advertising Bureau
Europe IAB (Biuro Reklamy Interaktywnej - oddziat Europa) oraz Europejskiego
Stowarzyszenia Standardow Reklamy (EASA), aby przedyskutowac ustanowiony przez nie
kodeks dotyczacy internetowej reklamy behawioralnej. Na posiedzeniu przewodniczacy
powtorzyl obawy wyrazane przez europejskie organy ochrony danych odno$nie obecnie
obowiazujacego kodeksu oraz zapowiedzial, ze Grupa Robocza przygotuje opini¢ na temat

kodeksu do konca roku.

Zgodnie z artykutem 5 ustgp 3 dyrektywy o prywatnosci i {qcznosci elektronicznej
(2002/58/WE) wymaga si¢ zgody na umieszczanie oraz odczytywanie informacji, takich jak
pliki ,cookie”, na terminalu uzytkownika koncowego. Zgoda moze by¢ uznana za
obowiazujaca jedynie wowczas, jesli uzytkownik otrzymat wczesniej jasna oraz zrozumiata
informacj¢. Propozycja EASA oraz IAB przewiduje mozliwo$¢ wyrazania sprzeciwu wobec
wykorzystywania danych osobowych dla celow spersonalizowanej reklamy internetowe;.
Oznacza to, ze w wigkszosci przypadkoéw branza legitymizuje przetwarzanie danych
niepodejmowaniem dziatania przez uzytkownika lub jego milczeniem. Jednakze zgodnie z
ostatnia opinia wyrazong przez Grupg¢ Robocza jedynie oswiadczenie lub dziatanie, a nie

milczenie lub brak dziatania, oznaczaja skuteczna zgode.

Na spotkaniu przedstawiciele branzy internetowej reklamy behawioralnej stwierdzili, ze
pierwotnym celem kodeksu bylo stworzenie wstgpnych regulacji oraz przyznali, Ze nie
chodzito im 0 zapewnienie zgodnosci z europejskimi oraz krajowymi wymogami prawnymi.
Przedstawiciele Grupy Roboczej zauwazyli, ze t0 o$wiadczenie rozni si¢ od oczekiwan
wyrazonych przez wiceprzewodniczaca Komisji Europejskiej Neelie Kroes odnosnie celow
kodeksu.



Przewodniczacy Kohnstamm ostrzegt firmy, aby nie ulegaty ztudzeniu, ze kodeks stanowi
,bezpieczng przystan”. Skonstatowat, ze nalezy unika¢ sytuacji, w ktorej przedsigbiorstwa
trwaja przy kodeksie, ktory nie w pelni odpowiada wymogom prawa europejskiego oraz
krajowego. Europejskie organy ochrony danych maja za zadanie zapewnienie zgodnoSci
kodeksu z prawem UE i beda, gdzie to konieczne, wymusza¢ taka zgodno$¢ na podstawie

prawa.

Przewodniczacy poprosit przedstawicieli branzy internetowej reklamy behawioralnej 0
odpowiedz na jego obawy wyrazone w liscie z 3 sierpnia 2011 roku. Grupa Robocza wezmie
pod uwage odpowiedz w trakcie przygotowywania opinii dotyczacej kodeksu, ktora

powstanie do konca roku.

Informacje ogolne

Europejskie organy ochrony danych (Grupa Robocza Artykutu 29 ds. ochrony osob
fizycznych w zakresie przetwarzania danych osobowych) to niezalezny organ doradczy w
sprawach ochrony danych i prywatno$ci, powotany na mocy artykutu 29 Dyrektywy o
ochronie danych 95/46/WE. W sklad tego organu wchodza przedstawiciele krajowych
organow ochrony danych z panstw cztonkowskich UE, Europejskiego Inspektora Ochrony
Danych oraz Komisji Europejskiej. Jego zadania opisane zostaty w artykule 30 Dyrektywy
95/46/WE i artykule 15 Dyrektywy 2002/58/WE. Do kompetencji Grupy Roboczej Artykutu
29 nalezy badanie kwestii dotyczacych zastosowania dyrektyw o ochronie danych w celu
przyczynienia si¢ do jednolitego stosowania dyrektyw. Grupa Robocza realizuje to zadanie

wydajac rekomendacje, opinie i dokumenty robocze.

http://ec.europa.eu/justice/data-protection/article-29/index en.htm




