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GRUPA ROBOCZA ARTYKUtU 29 DS. OCHRONY DANYCH

System opt-out nie jest wystarczajcy
Europejskie organy ochrony danych wyj&niaja przepisy UE w zakresie internetowych
reklam behawioralnych

Europejskie organy ochrony danych (Grupa Roboczigk&tu 29 ds. Ochrony Danych)
opublikowaty dzé opinie wyjasniajaca zastosowanie przepisow UE wobec internetowych

reklam behawioralnych.

Reklamy behawioralne zostaty okiene jako cigte sledzenie oséb fizycznych na wielu
stronach internetowych. Pliki typu tracking coolsg powszechnie wykorzystywane do
gromadzenia informacji na temat dziatarowadzonych w Internecie przez osoby fizyczne

oraz do wysytaniazytkownikom reklam dostosowanych do ich preferenciji.

Monitorowanie zachowainternautéw mge d& stronom trzecim bardzo szczegétowy obraz
»Zycia internetowego” danej osoby. Jak stwierdzonopmii, mimo ze internetowe reklamy
behawioralne magprzynie¢ korzyséci firmom internetowym orazaytkownikom, ich wptyw
na ochrog danych osobowych i prywaté@ jest znaczcy. W opinii podkrélono szczegdlnie
fakt, iz dostawcy internetowych reklam behawioralnyghzebowhzani do przestrzegania
nowych przepisow UE w zakresie ochrony prywatnav sektorzedczndaici elektronicznej w
przypadku wykorzystywania plikow cookie. Zmieniothgrektywa o prywatn€i i tgcznaci
elektronicznej wprowadza oboyziek uzyskaniaswiadomej zgody #ytkownikdéw przez
zainstalowaniem ugdzen sledzcych, takich jak pliki cookie, na komputerach

uzytkownikow.

Europejskie organy ochrony danych wzyyvajdostawcow internetowych reklam
behawioralnych oraz dostawcow przgtfrek do zapewnienia prostych i skutecznych
mechanizméw umdiwiajacym uwzytkownikom wyraenie zgody na kierowanie do nich
internetowych reklam behawioralnych. Réwnie prosteskuteczne mechanizmy naje
stworzy¢ dla wytkownikdw chgcych wycof& zgod:. Obecnie zgoda na otrzymywanie
plikbw cookie przewidziana jest w ustawieniach démych trzech z czterech najgziej
wykorzystywanych przegtlarek. Jeeli uzytkownik nie zmieni ustawie domyslnych, mae

to by, w wickszaci przypadkow, uznawane zéwiadomy zgodk. Sieci reklamowe i



podmioty publikugce reklamy powinny zapewriianformacje na temat cel6éledzenia w
jasny i zrozumialy sposoOb, aby ushwié uzytkownikom dokonywanies$wiadomych
wyborow co do tego, czy chcaby ich dziatania zwrzanych z ayciem przegldarek byty

monitorowane.

Wedtug opinii ze wzgldu na wraliwo$¢ dzieci dostawcy internetowych reklam

behawioralnych nie powinni kierowaeklam behawioralnych do dzieci.
Informacje ogélne

Europejskie organy ochrony danych (Grupa Roboczéykalu 29 ds. ochrony osob
fizycznych w zakresie przetwarzania danych osobtwyo niezaleny organ doradczy w
sprawach ochrony danych i prywagop powotany na mocy artykutu 29 Dyrektywy o
ochronie danych 95/46/WE. W skiad tego organu wedoprzedstawiciele krajowych
organow ochrony danych z fmw cztonkowskich UE, Europejskiego Inspektora @alyr
Danych oraz Komisji Europejskiej. Jego zadania apeszostaty w artykule 30 Dyrektywy
95/46/WE i artykule 15 Dyrektywy 2002/58/WE. Do kpetencji Grupy Roboczej Artykutu
29 naley badanie kwestii dotygeych zastosowania dyrektyw o ochronie danych w celu
przyczynienia i do jednolitego stosowania dyrektyw. Grupa Robaezdizuje to zadanie

wydajgc rekomendacje, opinie i dokumenty robocze.

http://ec.europa.eu/justice home/fsj/privacy/wodgroup/index en.htm




