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 definicja legalna profilowania a różne rodzaje profili
• I rodzaj profili – zestawianie danych z różnych źródeł dotyczących konkretnego

podmiotu danych

• II rodzaj profili – dołączanie do informacji, która dotyczy danej osoby
dodatkowych danych, statystycznie prawdziwych dla tego typu osób

 rozumienie elementu „automatyzmu”
• zautomatyzowane przetwarzanie danych (wsparcie administratora danych w

podejmowaniu decyzji

• zautomatyzowane podejmowanie decyzji (rozstrzygnięcie następuje bez udziału
czynnika ludzkiego)

 rozumienie elementu dokonywania oceny niektórych czynników osoby
fizycznej

Profilowanie na gruncie RODO (1)
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 dwa rodzaje profilowania w RODO
• profilowanie „zwykłe”
• profilowanie na potrzeby zautomatyzowanych decyzji

 profilowanie „zwykłe”
• dopuszczalność profilowania na podstawie usprawiedliwionego celu
• szczególna regulacja profilowania na potrzeby marketingu bezpośredniego

 profilowanie na potrzeby zautomatyzowanych decyzji (art.22)
• decyzje wydane na podstawie automatycznego przetwarzania (automatycznej

oceny) muszą wywoływać skutki prawne, które dotyczą podmiotu danych lub
mieć na te podmioty istotny wpływ

• przesłanki legalizujące (wykonanie umowy, przepis prawa, zgoda)
• skuteczność dotychczasowych zgód
• sposób zbierania nowych zgód

Profilowanie na gruncie RODO (2)



• Rzeczpospolita 2017 – Lider w dziedzinie prawo własności intelektualnej, rekomendacja w dziedzinie TMT
• Chambers Europe 2017 – Band 2 in TMT practice, Band 2 in Intellectual Property practice
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