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W marketingu politycznym trzeba
chroni¢ dane osobowe wyborcow

pisy, kidre reguluja zasady prowadzenia kampanii

wyborczej, znajduja sie w kodeksie wyborczym.
Mam wrazenie, ze wiele podmiotow dzialajacych w sfe-
rze polityki i samych politykow zdaje sie pomijac kwe-
slie zwiazane z ochrong prywatnosci tych, do ktarych
chea kierowac swoje dziatania marketingowe, zapomi-
najac, ze jesli prowadza je w formie bezposrednich kon-
laklow, musza przesirzegaC lakze przep]sow uslawy
o ochronie danych osobowych. Moze o tym sw1adc2}r
m.in. to, ze do rejestracji GIODO zgloszona zoslata zni-
koma liczba zhioréw danych osobowych wykorzystywa-
nych w zwigzku z prowadzong dzialalnoscia polityczna.

P olitycy maja tendencje, by sadzi¢, ze jedyne prze-

Nie ukrywam, ze to, co wida¢ w codziennych dziala-
niach GIODO, wydaje sie tylko wierzchotkiem gory lo-
dowej. Takze przypadki majace miejsce podczas weze-
$niejszych wyborow, m.in. samorzadowych w 2010 roku,
dowodza, ze podczas kampanii wyborczej dochodzi do
nieuprawnionego wykorzystywania danych osobowych.
Najwiecej naruszen dotyczy pozyskiwania danych oso-
bowych i dalszego ich wykorzystywania oraz kwestii za-
bezpieczania. Politycy zapominaja takze o ciazacych na
nich obowiazkach, ktorych musza dopelnic wowczas,
gdy pozyskuja dane osobowe ze Zrodel powszechnie do-
stepnych, takich jak np. strony internetowe czy ksiazki
telefoniczne, a nastgpnie gromadza je w nowym zbiorze
danych i wykorzystuja na wlasne potrzeby. W takich
przypadkach musza poinformowac osoby, ktorych dane
dotycza, o tym, ze taki zbior zostat stworzony, kio jest ad-
ministratorem danych, w jaki spasob mozna te dane po-
prawic lub usunac. Powinni takze zglosic nowo utwo-

rzone zbiory danych osobowych do rejestracji GIODO
oraz zadba¢ o ich wlasciwe zabezpieczenie. Innym cze-
stym naruszeniem ustawy o ochronie danych osobo-
wych jest wykorzystywanie na potrzeby prowadzenia
kampanii wyhorczej = przez kandydalow badz ich bli-
skich czy sympatykow = danych osobowych pozyska-
nych z roznych zrodet, do kiorych maja oni dostep w ra-
mach wykonywanej przez siebie pracy. Zdarzalo sie, ze
do zaprezenlowania konkretnego kandydata w wybo-
rach samorzadowych wykorzyslywano np. dane pelno-
letnich uczniow szkoly, dane spoldzielcow czy osab,
ktore wyrabialy karte miejska.

Te nieprawidtowosci sktonity mnie do przygotowania
poradnika dolyczacego zasad wykorzyslywania danych
osobowych na polrzeby przeprowadzenia wyborow,
w tym kampanii wyborczej. Poradnik len to zeslaw wy-
tycznych dla komitetow wyborczych, partii polityce-
nych, kandydatow, wyborcow oraz stowarzyszen i or-
ganizacji spotecznych, jak zorganizowa¢ kampanig wy-
borcza z poszanowaniem przepisow o ochronie danych
caobowyrh i prawa do prywatnosci. W przystepny spo-
sob omowiono w nim podstawowe pojecia i zasady do-
tyczace ochrony danych osobowych, a takze obowiaz-
ki podmiotow administrujacych danymi osobowyml
m.in. te dotyczace zabezpieczania zebranych danych
i zglaszania ich zbiorow do rejestracji GIODO. Jeden
z rozdzialow poswiecony jest zasadom przetwarzania
danych osobowych w celach marketingu wyborczego,
ktory powinien by¢ prowadzony z poszanowaniem
przepisow o ochronie danych osobowych. Poradnik do-
stepny jest na stronie internetowe] www.giodo.gov.pl.

Z kolei my wybaorcy, gdy mamy watpliwoéci co do spo-
sobu prowadzenia marketingu polilycznego z wykorzy-
staniem naszych danych osobowych, powinnismy korzy-
stac 2 przyshugujacych nam praw — m.in. wszystkich, kto-
rzy kieruja do nas przekazy o charakterze marketingu po-
litycznego - powinniémy pytac o to, skad i na jakiej pod-
stawie prawnej pozyskali nasze dane osobowe oraz na ja-
kiej podstawie je przechowuja 1 wykorzystuja. ts
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