GIODO - SMB kontynuuimy
modelowq wspotprace!

W dniu 4 sierpnia br. na stanowisku Generalnego Inspektora Ochrony Danych
Osobowych zostat zaprzysiezony dr nauk prawnych Wojciech Wiewiérowski.
Dla naszej branzy $cista i harmonijna wspodtpraca z GIODO jest jednym z naij-
wazniejszych priorytetow. Dlatego szczegdlnie zachecam do zapoznania sie

z ponizszym wywiadem, w ktérym minister Wojciech Wiewiérowski (goszczqgcy
na tamach Biuletynu po raz pierwszy) przedstawia — tak bardzo nas interesujg-
ce — perspektywy dalszych regulacji w zakresie ochrony danych osobowych.

Minister Wojciech Wiewiérowski jest
dr. nauk prawnych Uniwersytetu
Gdanskiego. Cho¢ doktoryzowat sie
z prawa konstytucyjnego, od wielu
lat zajmuje sie regulacjami legisla-
cyinymi zwiqzanymi z informatyza-
cia - poczgtkowo jako doradca
MSWiA, od 2008 petnit w tym mini-
sterstwie funkcje dyrektora departa-
mentu ds. informatyzacji. Jak twier-
dzi, nowo powierzona funkcja to
duze wyzwanie w Swietle tak dyna-
micznie zmieniajgcego sie otoczenia
legislacyjno-informatycznego. Pod-
kresla jednakze, iz GIODO w Polsce,
to juz sprawnie, od wielu lat dziata-
jaca instytucja i nie zamierza doko-
nywacé rewolucyjnych zmian.

Piotr Pokrzywa: Panie Ministrze,
pozwole sobie zaczgé naszq rozmo-
we od zlozenia gratulacji w imieniu
catego Srodowiska komunikacji
marketingowej i wyrazi¢ nadzieje,
Ze nasza - tak ostatnio dobrze ukta-
dajgca sie wspétpraca - bedzie kon-
tynuowana.

Wojciech Wiewiérowski: Dziekuje za gra-
tulacje i réwniez wyrazam takq nadzieje. Jak
juz Pan parokrotnie styszat, uwazam nasze
relacje — 1j. wypracowane na linii GIODO —

SMB — za wrecz przyktadowe, co juz wiele

razy podkreslatem podczas spotkan z innymi
podmiotami.

PP: Prosze o przedstawienie zastanej
przez Pana sytuacji - mam tu na my-
$li status legislacyjny, jak i organiza-
cje biura GIODO.

: Biuro prasowe GIODO

zdj.

WW: Przede wszystkim chce mocno zaak-
centowa¢ fakt, ze nie ,wchodze w ruiny”.
Mam tu na mysli zaréwno stan prawny ochro-
ny danych osobowych w Polsce, jak i funkcjo-
nowanie biura GIODO. Przeciez juz od 1997
roku obowigzuje w naszym kraju — przyznaje
niedoskonata w niektérych miejscach — Usta-
wa o ochronie danych osobowych. Coraz
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efektywniej dziata tez biuro GIODO —w moim
odczuciu na tyle sprawnie, ze nie zamierzam
dokonywa¢ zadnych rewolucji personalnych.

PP: Zatrzymajmy sie przy obowiqzu-
jacej ustawie. Jakie sg - w Panskim
odczuciu - jej podstawowe niedociq-
gniecia?

WW: Nie tylko w moim — wszyscy, ktérzy mu-
szq poruszac sie w jej obszarze, zdajq sobie
sprawe, iz jest to akt prawny ,sprzed ery inter-
nefowe|”. Przeciez podwaliny ustawy byty two-
rzone na podstawie dyrektywy z 1995 roku.
Jakie wtedy mielismy pojecie o Internecie? Ja-
kie mielismy wtedy pojecie o serwisach spo-
tecznodciowych, ktére — tak istotnie — zmienity
jego krajobraz? To pytania retoryczne. Dlate-
go konieczna jest szybka adaptacja zaréwno
stosownych aktéw prawnych jak i stowniczka
do nowej rzeczywistodci. Niestety ta adapta-
cia nie przebiegata tak szybko jak bysmy so-
bie zyczyli. Odnosze wrecz wrazenie, ze za-
trzymaliémy sie na etapie ,listy lokatorow”
i zdecydowanie zabrakto merytorycznej i sys-
tematycznej dyskusji publiczne| w tej materii.

PP: Niemniej zostat wykonany wazny
krok. W obecnej chwili tzw. mata no-
welizacja  zostata jednogtosnie
uchwalona przez Sejm i juz trafita do
Senatu.

WW: To prawda. Udato sie w drodze wielo-
miesiecznych konsultacji, usungé najbar-
dziej kontrowersyjne zapisy — przede wszyst-
kim te dotyczqce kar pienieznych — i to
pozwolito na jej jednogtosng akceptacje
w Sejmie. Ustawa po wspomnianej tzw. ma-
tej nowelizacji wejdzie zapewne w zycie na
poczagtku 2011 roku.

PP: Jakie najwazniejsze zmiany nas

w zwiqgzku z tym czekajq?

WW: Nade wszystko chce podkresli¢, ze zno-

welizowana Ustawa w bardzo niewielkim

stopniu wplynie na codzienne zycie polskich
obywateli. Najwazniejsze zmiany bedq zatem
dotyczy¢:

* wprowadzenia nowego przepisu z zakresu
tzw. prewencji ogdlne] — stanowi on, iz
uniemozliwienie bgdz utrudnianie kontroli
danych osobowych jest przestepstwem za-
grozonym karg grzywny, pozbawienia wol-
nosci w zawieszeniu bqgdz pozbawienia
wolnosci do lat dwoch;

* anulowania kar administracyjnych —w $wie-
tle nowo obowigzujgcych przepiséw, ewen-

bedzie prowadzona

w zwyczajowym trybie administracyjnym;

tualna  egzekucja

* wyeliminowania artykutéw 29 i 30 dotyczg-
cych udostepniania danych w celach in-
nych niz wigczenie do zbioru — tutaj jako
iedyny wigzgcy pozostawiono artykut 23;

e umotzliwienie GIODO kierowania wystg-
pien (zalecen) do podmiotéw kontrolowa-
nych;

* umozliwienie GIODO tworzenia delegatur
terenowych.

PP: Tak bedqg wyglgdaly zmiany
w Ustawie po tzw. matej nowelizacji.
Niemniej Panskim zadaniem jest
przygotowanie peinej nowelizacji
obowiqgzujgcej Ustawy o ochronie da-
nych osobowych. Prosze powiedzie¢,
jaki zaktada Pan harmonogram prac
z tym zwigzanych?

WW: Z oczywistych przyczyn w tej kadendiji
Sejmu RP nie uda sie przeprowadzi¢ dalszej
nowelizacji Ustawy. Jak bowiem wiadomo, juz
najdalej za rok czekajg nas kolejne wybory
parlamentarne. Moim zamierzeniem jest za-
tem uruchomienie mechanizmu powszechnej
dyskusji publicznej, tak aby na jesieni 2011
roku mozna byto przystqpi¢ do petnej noweli-
zacji Ustawy. GIODO nie ma co prawda ini-
ciatywy ustawodawczej, ale licze na bardzo
aktywne wigczenie sie w proces konsultacyjny
wszystkich zainteresowanych $rodowisk i pod-
miotéw — w tym SMB. Juz w grudniu na jednej
ze stotecznych uczelni zamierzamy zainaugu-
rowa¢ cykl seminariéw pod patronatem GIO-
DO. Przez blisko rok zamierzamy zatem roz-
mawiaé, konsultowaé i jeszcze raz
konsultowaé¢, tak aby tuz po ukonstytuowaniu
sie nowego parlamentu, méc skierowaé pro-
jekt do stosownych komisiji.

PP: Juz teraz moge zapewni¢, ze SMB
zechce przytqczy¢ sie do tych konsul-
tacji. Wré6émy jeszcze do pracy biura
GIODO - prosze o podanie kilku da-
nych statystycznych.

WW: W 2009 roku biuro rozpatrzyto okoto
10000 skarg. Z satysfakcjg moge poinformo-
wa¢ czytelnikéw Biuletynu SMB, ze pomimo
wzrostu fego wskaznika, procentowy udziat
skarg dotyczqcych marketingu bezposrednie-
go, w poréwnaniu z rokiem poprzednim ulegt
dalszej redukcji. Procentowo najwiecej skarg
zwigzanych z naruszaniem przepiséw Ustawy,
dotyczy przetwarzania danych osobowych
przez instytucje finansowe i ubezpieczeniowe

- na pewno nalezy fo thumaczyé wzrostem po-
ziomu ogdlnej $wiadomosci spoteczenstwa
w zakresie ochrony danych.

PP: Prosze na zakonczenie przyblizy¢
najpowazniejsze, globalne i lokalne
wyzwania, na ktére w zakresie ochro-
ny danych osobowych musimy zna-
lezé szybkq odpowiedz.
WW: Jestem zdania, ze najpowazniejsze wy-
zwanie to uregulowanie zasad tzw. ,fransgra-
nicznego przenoszenia informacji”. Przykfa-
dowo upraszczajgc — czy w Polsce bedzie
mozna dochodzi¢ odpowiedzialnoséci od np.
Facebooka? Na chwile obecng mamy do
czynienia z takq sytuacjq, ze przedsigbiorca
z Polski musi zgodnie z Ustawq informowa¢
o zbieraniu i przetwarzaniu danych osobo-
wych kazdego klienta, a serwis spoteczno-
$ciowy administrowany np. na Seszelach juz
nie. To bardzo istotny problem, kiéry powi-
nien by¢ jak najszybciej prawnie uregulowa-
ny. Inne, wazkie zagadnienia w tej materii
dotyczg m.in. ,cloud computingu” oraz moz-
liwodci synergicznego administrowania wie-
loma bazami danych przez jeden podmiot.
Takze w Polsce staniemy wkrotce przed
bardzo powaznymi, lokalnymi wyzwaniami.
Przeciez wkrétce pojawiq sie nowe, bardzo
obszerne skomplikowane bazy oraz systemy
dotyczqce takich aspektéw jak: ochrona
zdrowia, informacja oéwiatowa, centralna
ewidencja i informacja o dziatalnosci gospo-
darczej, czy wreszcie czeka nas kolejna wy-
miana dowodéw osobistych.

PP: Zaiste wyzwan jest wiec wiele.
Dziekuje Panu Ministrowi za rozmo-
we i Zycze owocnej pracy na tym nie-
zwykle odpowiedzialnym stanowi-
sku.

WW: Ja réwniez dziekuje i zegnajqgc sie z czy-
telnikami Biuletynu SMB chce podkresli¢, ze
zadaniem GIODO jest nie tylko rozpatrywa-
nie skarg i praca nad udoskonalaniem sto-
sownych aktéw legislacyjnych. W réwnej mie-
rze zalezy nam na dalszej edukacji catego
spoteczenstwa w zakresie ochrony danych
osobowych i na promowaniu dobrych prak-
tyk. Zapraszam zatem catq branze komuni-
kacji marketingowej do — tak jak to ma miej-
sce w przypadku SMB - wszechstronnej
i dajqcej satysfakcje wszystkim podmiotom
wspétpracy.

Rozmawiat Piotr Pokrzywa
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